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Partok az interneten a 2010-es orszaggytlési valasztasi kampanyban

1. Bevezeto

Magyarorszagon a 2002-es orszaggy(lési valasztasok voltak az elsék, amelyben mar —
kismértékben ugyan, de — szerepet jatszott az online politikai kommunikacio is. Ekkoriban a
csaladok 10%-a rendelkezett internet eléréssel, és a lakossag mindossze |,6%-a hasznalt
szélessivi kapcsolatot.' A vélasztasok elétt mar minden parlamenti part rendelkezett
honlappal, a legtobb hirleveleket is kildott a tamogatoinak, és az MSZP, valamint az SZDSZ a
belsé partélet megszervezéséhez is felhasznalta a vilaghalot. Tamogato és lejaratd email
kampanyok, humoros és mozgosito lizenetek egyarant jellemzéek voltak a hazai internetes
kampany ezen kezdeti szakaszara. A partok és szavazoik kozti interakciora ugyanakkor még
igen kevés eszkoz allt rendelkezésre: a csatasorba allitott forumokat, chatelési lehetoségeket,
online szavazasokat néhany ezren hasznaltak csak osszesen az orszagban. Jellemzéen a
kispartok (SZDSZ, MSZP) tamaszkodtak az internetre és a baloldali partok (MSZP, SZDSZ)
hasznaltak azt a legtudatosabban.” Az internethasznélatnak ekkoriban szimbolikus jelentésége
is volt: mutatta, hogy az adott part |épést tart a kor technikai fejlodésével, ,,trendi”’, odafigyel
a fiatalok igényeire.

Az internet-penetracio terjedésével (a lakossag 32%-a rendszeres internetezé 2006 elsé
félévében)® a politikai egyre nagyobb hangsulyt fektetett az online jelenlétre, és igy a 2006-os
kampany attorésként értelmezhetd a hazai internetes politikai kommunikacié torténetében.
Ekkor mar nem csak presztizs-szempontok jatszottak kozre egy-egy internetkampany
elinditasanal, hiszen a 39 év alatti generacio kozel felét mar el lehetett érni online, raadasul a
mainstream média is figyelte az online eseményeket, igy egy-egy internetes kampany tovabb
tudott gylrizni a televizioban és az irott sajtoban is. A kampanyban Uj eszkozként megjelent
a politikusi blog, a virusmarketing tudatos haszndlata, a tematikus mikrosite-ok, és a
fotomanipulaciokon alapuld vicces vagy lejaraté kampanyelemek. A kor kovetelményeinek
megfeleléen ekkor mar mindegyik part — egyfajta kotelezé korként — folytatott internetes
kampanyt, de egyedul az MSZP kampanya mutatott innovativ internetes elemeket. A
,,Szélkakas-kampany”, Gyurcsany Ferenc blogja és Youtube videdn terjesztett tanca uttord
volt a magyar politikai kommunikacioban. Részben ennek is koszonhets, hogy a
valasztasokkor a 18-29 év kozottiek korében az MSZP tamogatottsaga nem maradt el
jelentSsen a Fideszétol.

Mig a masodik Gyurcsany-kormany elsé évében az MSZP még tovabb fejlesztette internetes
jelenlétét (elinditottak a sajat kozosségi oldalukat, a kapcsolat.hu —t), addig 2007 és 2010
kozott lényegében az online térben (is) osszeomlott a baloldali part, és megerdsodott a
Fidesz. A jobboldali part részben tudatosan épitve, részben er6sodé értelmiségi
tamogatottsaganak jeleként egyre jelentosebb befolyasra tett szert a blogszféraban és a netes
Ujsagirdk korében. 2007-ben elindult a Jobbklikk és a Konzervatorium, majd két évvel késébb
a Mandiner. Ekozben a baloldal blogjai (egyenlito.blog.hu, piroslap.blog.hu) jokora
lemaradassal és jelentésen kisebb latogatészammal kizdottek az internetes tarsadalom
tajékoztatasaért, befolyasolasaért. Amig a Fidesz megtartotta tamogatoit a legfiatalabb
szavazok kozott, addig az MSZP tamogatottsiga 10% ala esett, igy az internetes



véleményformalok mellett a felhasznalok korében is a jobboldali tulsuly alakult ki, mely
vesztes pozicioba Iokte a baloldalt minden olyan internetes forumon, ahol a felhasznalok is
megoszthattak tartalmat.

A jobboldal-baloldal dichotomiat az interneten is a Jobbik megjelenése torte meg, és - mint a
késobbi fejezetekbdl kideril - a neten atvette a vezetést, mind Orban Viktor, mind
Mesterhazy Attila partja el6tt. A szinte teljesen online kommunikaciéra épulé LMP 2008
Oszétdl volt aktivan jelen az interneten, és mivel szavazotaboraban tullreprezentalt a
diplomas, varosi, fiatal lakossag, igy nem meglepd, hogy 2010-re tobb szegmensben az
okopart is megel6zte az MSZP-t és megkozelitette a Fideszt online aktivitasban.

Tanulmanyunkban a négy parlamentbe kerllt part/partszovetség (Fidesz-KDNP, MSZP,
Jobbik, LMP) internetes jelenlétét vizsgaltuk 2010. januar 22. és 2010. aprilis 9. kozott, azaz a
hivatalos orszaggytilési kampany idészakaban.* A vizsgalat soran nemcsak az egyes partok altal
generalt internetes tartalmakat elemeztilk (honlapok, blogok, videdfilmek), hanem az
internetezok partpolitikai tartalomfogyasztasat és az egyes partok Uzenetei iranti
fogékonysagat is vizsgaltuk. A tanulmanyban osszességében arra keressik a valaszt, hogy az
egyes politikai er6k mennyire hasznaltak hatékonyan online kommunikacios eszkozoket és az
internetes tarsadalom hogyan reagilt a partok virtualis kampanyaira.



2. Magyarok az interneten

A 2010-es orszaggylilési valasztasokkor a 15 és 69 év kozotti magyar lakosok 63 szazaléka
probalta mar ki az internetet, és 55 szazaléka annak rendszeres hasznaldja volt. Azaz a 2002-
es kampanyhoz képest 45 szazalékponttal, a 2006-oshoz képest 23 szazalékponttal tobb
embert tudtak elérni a partok online kampényeszkozokkel.” Az internet-penetracié tehat
elérte azt a mértéket, hogy az egyes politikai erék nem hagyhattak figyelmen kiviil
kampanyaik soran az online szegmenst, s6t — mint késobb latni fogjuk -, a kisebb partok
szamara a legfontosabb kampanyeszkozzé valt.

Nemcsak szamszerlien nétt azonban a magyar nethasznalat, hanem aktivitasban is. Az
ITHAKA vizsgalata szerint a netet hasznalok tobb mint 90 szazalékanal az internethasznalat
napi tevékenységnek szamit, sét, kozel minden negyedik megkérdezett (23%) nyilatkozott

agy, hogy lényegében folyamatosan ,,online van”.®

A férfiak korében tovabbra is elterjedtebb volt a nethasznalat, mint a nék korében (62% vs.
50%), és a nemek kozti kilonbség még novekedett is 2006-hoz képest. Mivel
Magyarorszagon a partszimpatia és a szavazé neme kozt nincsen jelentds korrelacio, ezért
érdekesebb megvizsgalni, hogy az egyes korcsoportokban hogyan alakult a vilaghalo
hasznalata. 2006-ban a 15-24 évesek 65 szazaléka hasznalt internetet, a 24-39 évesek 42
szazaléka. Azaz mar négy évvel ezeldtt is a fiatal korosztily tobbsége elérhetd volt neten.
2010-re a 15-24 évesek 84 szazaléka, a 25-34 évesek 67 szazaléka hasznalta mar a vilaghalot.
Raadasul, a 18-24 évesek szamara az internet az elsé szamu hirforras, megel6zve a televiziot
is.”

A partpreferenciaval masik korreldlo tényezé a szavazd lakohelyének telepiiléstipusa. E
tekintetben Budapest (70%) messze megel6zi az orszag tobbi részét internet-penetracioban,

mig a megyeszékhelyek lakosainak 51 szazaléka, a falusi lakosoknak a 43 szazaléka netezik®.

Erdemes Osszevetni az internet-hasznadlokat a partok szavazobazisaval, hogy lassuk, mely
partok szamara lehet fontos kommunikacios eszkoz a vilaghalo (lasd |. tablazat).

Partpreferenciak 2010 (N=3000) 2006 (N=6000)
2010-ben és 2006-ban

(biztos szavazok) FI(I‘IjDeIfJZI; MSZP Jobbik ~LMP FKlge:lzl; MSZP SZDSZ
18-29 56% 10% 23% 8% 50% 35% 7%
30-39 64% 9% 18% 5% 50% 34% 7%
Eletkor 40-49 60% 15% 14% 9% 43% 41% 8%
50-59 55% 20% 1% 9% 37% 51% 5%
60 + 56% 33% 5% 3% 32% 58% 2%
Nem férfi 55% 18% 18% 7% 37% 38% 6%
né 61% 18% 1% 6% 36% 44% 4%
Budapest =~ 50%  21% 12%  10%  35% 44% 12%
Lakhely varos 57% 18% 15% 7% 41% 44% 6%
kozség 63% 17% 13% 4% 47% 41% 4%

|. tablazat — Forras: Median?®



A partok szavazdinak kor szerinti lebontasabdl lathato, hogy a Fidesz az atlagosnal erdsebb a
30-49 kozotti korosztalyban, az MSZP a 60 év felettiek korében, a Jobbik a 29 év alattiaknal,
mig az LMP a 60 év alattiak korében I|ényegében minden szegmensben hasonld
tamogatottsaggal rendelkezik. A Jobbik joval erésebb a férfiak, mint a nék korében. Az MSZP
és az LMP szavazdi kozt felllreprezentaltak a budapestiek, mig a Fideszében a kozségben
élok. Mindezek tiikrében nem meglepd, hogy az MSZP kivételével minden part nagy hangsulyt
fektetett az internetes kampanyara. A szocialistak erés budapesti tamogatottsaga viszont azt
indikalja, hogy — dacdra az id6és tamogatoi bazisanak - a baloldalnak sem lett volna értelmetlen
az erdsebb online jelenlét.

Az internetezési szokasok atalakulasat jelzi, hogy a politika irant érdekl6d6 magyarok egyre
jelentésebb mértékben néhany mérvadd portal és kozosségi oldal révén szerzik
informaciojukat, azaz 2010-re ,tombosodott” a hazai internethasznalat. Az [origo]-t
660.000,'" az Index.hu-t 710.000 ember olvassa naponta.'' Az iWiw kozosségi oldal napi
latogatoinak szama 1,2 millio, a Facebooké napi 800 ezer volt 2010 elsé félévében. A Google
utan a Youtube videdmegosztoé oldal volt a leglatogatottabb honlap Magyarorszagon (az
internetez8k 68%-a hasznalta)'” — és bar elsésorban nyilvan nem a politikai tartalmak miatt
latogattak az oldalt, mint a késobbi fejezetekbdl lathatd, tobb szazezer valasztot még a
politikai kampanyfilmek is elértek. A blogok olvasottsagardl jellemzéen nincsen publikus adat,
de az ismertebb blogok egyenként napi 10-60 ezer embert érnek el a blog.hu oldalon.”
Végezetiil, a Twitter nevii mikroblog szolgaltatas tovabbra is csak egy szlk elit jatéka: a 2010-
es valasztasokkor 35 ezer — féleg budapesti - felhasznaldja volt, ennek megfelelSen a politikai
partok is kevés energiat fektettek sajat Twitter-csatornajuk fenntartésaba.'*



3. Politikai partok és kampanyok az interneten

Szamos elmélet létezik a politikai partok internetes kampanyanak vizsgalatara: Andrea
Rommele példaul véleményformalds, érdek becsatornizds és szervezeti fenntartds alapu
tipologiat javasol, mig Richard Davis szimbolikus, informdciodtado, becsatornizo, megerdsito,
szervezd és interakciét néveld funkcidkra bontja az online kampanyokat.” Mi - a hazai
sajatossagokat figyelembe véve — harom funkcié alapjan vizsgiljuk a partkampanyokat:
véleményformalo hatds, azonosulds erdsité hatds és bevono-mozgosito hatas.

A véleményformalo hatas azt mutatja, hogy a kampanya révén egy adott part mennyire
tudott jelen lenni a legfontosabb hirportalokon, a vezeté blogok mennyire kozvetitették a
part narrativajat és sikerllt-e felkelteni a valasztok érdeklédését annyira, hogy tudatosan
keressék az adott parttol szarmazoé informaciokat. A véleményformalo hatasu kampany
egyrészt érvkészletet biztosit a szimpatizansok szamara a politikai vitak soran, masrészrol azt
a hatast kivanja erdsiteni, hogy a véleményformalo elit és/vagy az internetezok jelentds része
a kérdéses parttal ért egyet egy-egy politikai témaban.

Az azonosulas erésitd hatashoz az internetes kampanynak jelentés mértékben a szimbolikus
térben kell mozognia. Itt nagy szerepe van a kozos értékrend, ideologia hangsulyozasanak,
illetve a kozos ellenségkép felépitésének. Az azonosulas erdsitésének fontos eszkozei az
imazsfilmek és a kozosségi oldalak.

A bevonas-mozgositas az a terllet, melyre csak az utébbi években fektetnek hangsulyt az
egyes partok, mostanra jelentek csak meg ugyanis nagy szamban, mindenki szamara elérheto
modon azok az online alkalmazasok, melyek lehetévé teszik a szavazdk aktiv részvételét a
netes kampanyban. A bevonas-mozgositas lényege, hogy ne csak a part fizetett munkatarsai
és onkéntes aktivistdi vegyenek részt a kampanyban, hanem a - belépési korlatokat
minimalizalva - szinte barki. A régi alapelvet, miszerint nincs hatasosabb reklam, mint egy
ismerds személyes ajanlasa, a politika régebb ota hasznilja — példaul door-to-door
kampanyokban is -, de csak az internet, féleg a kozosségi oldalak és az azokhoz kifejlesztett
applikacidk révén valt a word-of-mouth kampany igazan hatékony fegyverré.

A kovetkezdkben ezen hirom csoportositas alapjan vizsgaljuk az egyes partok internetes
jelenlétét.

3.1. Véleményformalo hatas

Az internetezék politikai véleményét befolyasold kozeg — az el6zd fejezetben emlitett
tombosodés miatt — elsésorban néhany jol beazonosithatd hirportalbol (példaul: Index,
[origo]), és a blog.hu-n taldlhatd blogbdl tevodik ossze. A politikai eroknek internetes
kampanyuk soran ezeket a forumokat kell megnyernitk tgylk szamara. Ugyancsak fontosak a
véleményformalas szempontjabdl a hirek utani kommentek és forumok, bar ezek a
kampanyidészakban a partok fizetett aktivistainak csatamezojévé valtak, igy tanulmanyunkban
nem foglalkozunk kilon veluk.

Ebben a fejezetben a kovetkezo két témakort vizsgaljuk:
a) Mennyit szerepeltek az egyes partok a véleményformalo oldalakon és hany embert
értek el ezek a hirek?



b) Milyen kornyezetben (pozitiv, negativ, semleges) tudositottak a netes oldalak az egyes
politikai erokrol?

A fejezet végén az internetes kereslet-kindlat anomaliara hivjuk fel a figyelmet, azaz, hogy a
2010-es orszaggylilési kampany soran milyen eltérés mutatkozott a netezé kozeg
véleményformalo portaljainak hirei és az internetezéket érdekld tartalom kozott.

3.1.1 Internetes hirportalok

Magyarorszagon az internetezék két leglatogatottabb hirportélja az Index és az [origo]'®, igy
ebben a fejezetben ezen két oldal kampanyban betoltott szerepét vizsgaljuk. Mindkét honlap
esetében megnéztik, hogy hany darab cikk sziiletett a valasztasokkal kapcsolatban, és ezen
cikkek kozil melyik parttal hany iras foglalkozott. Bar mind a nemzetkozi trendekhez, mind a
megel6z6 magyarorszagi valasztasokhoz képest joval kevésbé volt perszonalizalt a 2010-es
valasztds — azaz nem a vezetdk ltkozetérdl szolt a kampany -, kiilon megvizsgaltuk a harom
miniszterelnok-jelolt (Orban Viktor, Mesterhazy Attila, Vona Gabor) és az LMP-s vezetd,
Schiffer Andras megszolalasainak szamat is a hirportalokon.

A két vezetd hirportal kozil a népszerlibb /ndex naponta 710 ezer fét ér el, akik kozt
felulreprezentaltak a 18-39 év kozottiek, a budapestiek, az érettségivel és diplomaval
rendelkez6k és az AB vagyoni statusziak (azaz a fels6-kozéposztilybeliek és
kozéposztalybeliek).” Az Index politikai cikkei és publicisztikdi kulturalisan liberdlisnak,
gazdasagilag neo-konzervativnak tekinthetéek. A vizsgalt idészakban a valasztasi kampannyal
kapcsolatban 378 hir jelent meg a portalon. A hirek koziil — ahogy az |. abra is mutatja - 21|
cikk foglalkozott a Fidesszel (55%), 195 cikk az MSZP-vel (51%), 140 a Jobbikkal (37%) és 85
az LMP-vel (22%)."®

Az egyes partokrol sz0l6 Index.hu cikkek
szama a 2010-es valasztasi kampanyban
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A vizsgalt cikkek tematikajat az egyes partok esetében az alabbi kérdések dominaltak:

e Fidesz: Milyen aranyban nyer? Mit fog megvalositani kormanyon?
e MSZP: Milyen korrupciods ugyei vannak? Megelozi-e a Jobbik?
e Jobbik: Megel6zi-e az MSZP-t? Milyen negativ hatassal lesz, ha bejut a parlamentbe?



e LMP: Osszegylijti-e a kopogtaté-cédulakat?

A politikai erék vezetdit vizsgalva azt lathatjuk, hogy Orban Viktor 93 alkalommal (22%)
szerepelt az irasokban, tole némileg lemaradt Mesterhazy Attila 56 szerepléssel (13%) és
Vona Gabor 30 megjelenéssel (7%). Schiffer Andrasrol 14 alkalommal szoltak a cikkek (3%).

Az egyes partok vezetoirol sz6lo Index.hu
cikkek szama a 2010-es valasztasi
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2. abra®

Osszességében az Indexrdl megallapithatd, hogy a két nagypart nagyjabdl egyforma
mértékben tudott felkerulni a portal napirendjére, de a két kisebbik part is — annak ellenére,
hogy nem voltak parlamenti erék — jelentés szamu megszolalasi lehetSséget kapott.
Ugyanakkor, amig - az Index szubjektiv stilusabol is adéddan - a Fidesz szinte kizarolag pozitiv
vagy semleges Ugyekkel szerepelt a véleményformalé portalon, addig az MSZP-rdl csak
semleges és negativ irasok jelentek meg.

Az [origo] hirportal naponta 660.000 embert ér el, az Indexéhez hasonlé a megcélzott
korcsoportja (18-49 év), ugyanakkor a portal a vidéki varosokban erdsebb, latogatoi
alacsonyabban képzettek és ABC jovedelmi statusziak (fels6-kozéposztalybeliektdl egészen a
szakképzett munkasokig), azaz az [origo] alacsonyabb jovedelm(l rétegeket ér el, mint
konkurense.”’ Az egyes cikkekre nem jellemzSé a politikai allisfoglalis, bAr — mint a
késobbiekben latni fogjuk — a hireiben jelentdsen tulreprezentalt a Fidesz. Az [origo]-n 859
cikk jelent meg a valasztasokkal kapcsolatban a vizsgalt idoszakban, azaz tobb mint
kétszerannyi, mint az Indexen.

A Fidesz kozel dupla annyi cikkben szerepelt a kampany soran, mint az MSZP. A jobboldali
part 333 alkalommal (39%), a baloldali rivalisa 170 alkalommal (19%) jelent meg az irasokban.
A Jobbiknak 141 megjelenése (16%), az LMP 83 megjelenése (10%) volt, igy a harom — 2010-
tél — ellenzéki part osszesen produkalt valamennyivel tobb megjelenést, mint a Fidesz
egyedul.



Az egyes partokrol szo0lo [origo] cikkek
szama a 2010-es valasztasi kampanyban
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3. abra%

A partvezetok megjelenéseit vizsgalva még inkabb a Fideszé volt a terep az [origo]-n. Orban
Viktor 108 cikkben szerepelt, Mesterhazy Attila 36-ban, Vona Gabor 26-ban, Schiffer Andras
9-ben.

Az egyes partok vezetdirdl szolo [origo]
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Jol lathato, hogy az MSZP, a Jobbik és az LMP nagysagrendileg ugyanannyi megjelenést ért el
az [origo]-n, mint az Indexen, a Fidesz viszont 50 szazalékkal tobbet. Ugyanakkor, mig az
Indexen inkabb a Fidesz felé , lejtett a palya”, addig az [origo]-n az Indexszel osszehasonlitva
aranyaiban joval tobb Fideszre negativ és az MSZP-re pozitiv iras jelent meg.

3.1.2. A blogszféra



A 2010-es kampany idészakaban az internetezék 43%-a rendszeresen latogatta a blog.hu-n
regisztralt blogokat, melyek kozil az Index is rendszeresen szemlézett, igy a politikai erék
szamara ez a legfontosabb online véleményformalé kozeg.”* Az aldbbiakban a két legnagyobb
latogatottsagu, fuggetlen kozéleti blogot a , Torok Gabor elemez” -t és a Vastagbort,
valamint a jobboldalhoz kotheté Mandinert és a baloldalhoz kotheté Piroslapot vizsgaljuk
abbol a szempontbol, hogy azok melyik politikai parttal milyen gyakorisaggal és milyen
kontextusban foglalkoztak.

Torok Gabor blogja a kampany id6szak soran végig megorizte fliggetlenségét, igy a valasztoi
magatartast jelentdsen nem befolyasolta. Még az egyes partokrdl irt cikkek szama is
kiegyensulyozott volt, a biztos bejutokrol (Fidesz, MSZP, Jobbik) nagyjabol 10-10-10
bejegyzés sziiletett, mig az LMP-rél 6t darab.”

A politikai tulkapasokat, korrupciot, inkompetenciat pellengérre allitd Vastagbor esetében
azonban mar mas volt az arany. A cikkek 76 szazaléka az MSZP-rél szélt, || szazaléka
Fideszrdl, 10 szazaléka Jobbikrdl és minddssze két bejegyzés sziiletett az LMP-rél.> Mivel a
Vastagboron pozitiv, tamogatd irasok nincsenek, igy a blog egyértelmiien a szocialistak
ellenfeleinek nyujtott jelentés municiot.

Az egyes partokrol szolo cikkek aranyaa
Vastagboron a 2010-es orszaggytlési kampany
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5. abra?

A jobboldali Mandiner célpontjaban is az MSZP volt, itt azonban — akarcsak a Fidesz-
kampanyban — jelentés szam( Utést kapott a Jobbik is. A megjelent cikkek fele a
szocialistakkal foglalkozott, 30 szazaléka a Jobbikkal, 14 szazaléka Fidesszel és 6 szazaléka az
LMP-vel. A cikkek hangvételére jellemzd, hogy a Fidesszel kapcsolatban - egy-két kivételtdl
eltekintve — pozitiv vagy semleges kontextusu irasok jelentek meg, a tobbi parttal
kapcsolatban pedig kizarolag negativak.



Az egyes partokrol szolo cikkek aranya a Mandineren a
2010-es orszaggy(ilési kampany idGszakaban

<

6. abra®

m MSZP
B Fidesz
= Jobbik
= LMP

A baloldali Piroslap célpontjaban a Jobbik volt a kampanyidészakban. A blog bejegyzéseinek
44 szazaléka a radikalis jobboldali parttal foglalkozott, 33 szazaléka a Fidesszel és 20 szazaléka
az MSZP-vel. A bejegyzések ez utobbit illetéen tamogatoak, az elébbi kettét és az LMP-t
illetéen erdsen kritikusak voltak.

Az egyes partokrol szol6 cikkek aranyaa
Piroslapon a 2010-es orszaggytlési kampany
idészakaban

3%

‘ m MSZP
B Fidesz
= Jobbik
= LMP

Az egyes blogok pontos latogatdészamardl nincsenek publikus informaciok, de az tudhato,
hogy a kampanyidészakban a Vastagbdr szizezres,® a Mandiner nyolcvanezres,’' Torok
Gébor blogja 6tvenezres,” a Piroslap pedig hlszezres napi latogatéi maximumot ért el. Azaz
a baloldalt kritizalé oldalak nagysagrendekkel tobb szavazot értek el, mint a jobboldalt
kritizaloak, raadasul a jobboldalon szamos kisebb latogatottsagll blogot jelen tanulmanyban
nem is vizsgaltunk (példaul: Jobbklikk, Konzervatérium).

7. abra¥

Bar nem blognak mindsil, de érdemes itt kitérni a Kuruc.info honlapra is, mely
szubjektivitasa miatt a hirportal kategoriaba nehezen férne bele. A honlap lényegében a
Jobbik ideolégiai szocsoveként miikodott a kampany soran, és mivel mintegy 80 ezer napi
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egyedi latogatoval rendelkezik a portal, igy képes volt kozel annyi szavazot elérni radikalis
jobboldali uzenetekkel, mint a Jobbikot kritizdlo6 blogok. Ugyanakkor, a vezet6é hazai
hirportalok elérési szamat meg sem kozelitette a honlap. A Kuruc.info szolgaltatta
ugyanakkor a kampany egyik legjelentosebb botranyat, a portal ugyanis nyilvanossagra hozta

Kubatov Gabor, Fidesz-kampanyfénok zart korben elmondott beszédét a part illegilis
adatbazisairol.

Osszességében elmondhatd, hogy a 2010-es kampany alatt a Fidesz rendelkezett a
legnagyobb elérést biztositd bloghdlozattal és céljait segitették a parttdl fliggetlen
kormanykritikus blogok is. Az MSZP mintegy két évvel lemaradt a bloghaldzat épitésével, igy
a Piroslappal és az Egyenlitével mar csak szépségtapaszt tudott kinalni a jobboldali
blogfolénnyel szemben. A Jobbik a kuruc.info-val a sajat szavazdinak erds véleményformalo
oldalt tudott létrehozni, ugyanakkor a blogszféraban nem tudott megerésodni. Az LMP
blogjai (példaul a Lokalis Klimavaltozas blog) pedig nem értek el jelentés szamu szavazot.

3.1.3. Twitter

A Twitter mikroblog rovid, 140 karakteres hirek, linkek, események megosztasara szolgal.
Bar hasznalata a véleményformalok korében elterjedt, jelentds hatasa szélesebb korben
egyelére nincsen, ennek megfeleléen a partok is inkabb ,kotelezé korként”, illetve
trendiséguk bizonytékaként hasznaltak, semmint valdban hatékony kampanyeszkozként. A
Twitter minden funkcidja raadasul elérhet6 Facebookon is, ahol a partok joval szélesebb
szavazobazist tudnak megszolitani.

A kampany soran mind a négy parlamentbe bejutd part inditott Twitter-csatornat, de az
MSZP késdbb azt nem hasznalta. Mint a 2. tablazatbdl latszik, a legtobb kovetdje a Jobbiknak
és az LMP-nek volt, a Fidesz csatornajara viszont osszesen 277 ember iratkozott fel. Ennek
ellenére is a Fidesz ,tweet”’-jeinek a szama a legmagasabb — a 277 ember Osszesen 4171
bejegyzést olvashatott.

Twitter kovetok szama

01.23. 01.30. 02.09. 02.15. 02.23. 03.03. 03.10. 03.17. 03.24. 03.31. 04.07.
Fidesz 110 139 182 195 207 218 227 240 263 271 277
MSZP 40 46 60 62 64 66 69 73 74 78 79
Jobbik 307 446 611 675 760 844 900 968 1060 1170 1196
LMP 496 527 558 581 620 659 682 715 769 801 818

Csiripek szama Twitter-en

01.23. 01.30. 02.09. 02.15. 02.23. 03.03. 03.10. 03.17. 03.24. 03.31. 04.07.
Fidesz 1236 1528 1910 2 280 2 559 2 837 3136 3425 3748 4 046 4171
mszp 9 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
Jobbik 148 216 280 441 588 734 853 881 1134 1284 1370
LMP 474 551 703 815 902 988 1068 1187 1295 1389 1 455

2. tablazat (Forras: www.webforgalom.hu)?*

Erdemes azt is megnézni, hogy a nem partos Twitter-csatornakon volt-e olyan politikai téma,
mely szignifikansan sok twitterezét érdekelt. A 8. abran lathaté — 2010 marciusaban késziilt —
sz6felhd jol mutatja, hogy a legtobbet tweetelt politikdhoz kotédé szé6 Morvai Krisztina neve
volt, ezt kovette Gyurcsany Ferenc, majd harmadikként Orban Viktor neve.
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8. abra (Forras: webisztan.blog.hu)**

3.1.4. Internetes hirek — a kereslet és kinalat anomaliai

Arra a kérdésre, hogy a lakossag mely partokra és mely politikusokra volt a legkivancsibb a
kampanyidészakban, a Google Keresési trendek elnevezés(i szolgaltatasa segitségével
talalhatjuk meg a valaszt. A Google Trends vizsgalja, hogy egyes kulcsszavakat hanyan utnek
be egy adott idészakban a Google keresdjébe, igy lekérhets, hogy mely témak érdeklik
legjobban a lakossagot. A Google Trends emellett azt is figyeli, hogy a magyarorszagi
hirportalokon milyen gyakran jelentek meg az egyes partokrdl szolo cikkek.

A Google Trends segitségével nyolc kulcsszd keresési gyakorisagat vizsgaltuk: ,,Fidesz”,
»MSZP”, ,Jobbik”, ,,LMP”, valamint ,,Orban”, ,,Mesterhazy”, ,,Vona” és ,,Schiffer”.

Mint az a 9. abrabdl latszik, a kampany kezdetén, 2010 februarjaban a Jobbik iranti
érdeklodés jelentSsen nagyobb volt, mint a masik harom partra vonatkozo keresés osszesen.
Az amlgy is magas érdeklodési szintet az arnyékkormany elsé tagjanak bejelentése dobta
meg rekordszintiire februar kozepén. A Fidesz iranti érdeklédés |ényegében konstans volt a
honap soran. Az MSZP-re keresok szamat még az LMP is megel6zte, a szocialista part irant
egy alkalommal, Mesterhazy Attila kampanynyitojakor nétt meg az érdeklodés.
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® jobbik @ mszp ® Imp

a | | | | | | 1 | | 1 | | | | | 1 | | | | | | | | |
Feb 7 2010 Feb 14 2010 Feb 21 2010
I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I
\\_ g \\-___
9. abra®*

2010 marciusaban is végig a radikalis jobboldali part volt az érdeklédés kozéppontjaban, a
marcius |5-i rendezvényiik pedig Uj keresési cslicsot dontott. A nemzeti Unnep alkalmabdl a
Fidesz irant szama is megugrott, de még igy is beérte az LMP-re kivancsiak szama az Orban
Viktor partjara keresék szamat (lasd 10. abra).

® jobbik @ mszp ® Imp
e —— — e e
ST T T T T T T
Mar 7 2010 Mar 14 2010 Mar 21 2010 Mar 28 2010

10. abra

A 1. abran latszik, hogy az aprilisi kampanyhajra sem forgatta fel a megel6z6 idoszak
trendjeit és sorrendjét (Jobbik, majd Fidesz-LMP holtverseny, végiil MSZP). Es bar nem
targya vizsgalatunknak a valasztasok utani idoszak, mégis érdekes megjegyezni, hogy a Jobbik
iranti rendkivili érdekl6dés nem csak a médiaban, hanem a valasztok korében is mar aprilis
masodik felében lényegesen csokkent.
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® jobbik @ mszp @® Imp
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Apr 4 2010 Apr 11 2010 Apr 18 2010 Apr 25 2010
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1. abra®

A partvezetok iranti érdeklédés a fentiektdl némileg eltéré trendeket mutat. Itt Orban
Viktor lényegében a teljes kampanyidészakban a harom kihivoja el6tt szerepelt, bar
februarban (a kampanynyitaskor) Mesterhazy Attila, marciusban Vona Gabor tudta
megszorongatni. Schiffer Andrasra csak az LMP parlamentbe jutasakor kerestek az
internetezék.®

Az internetes ,keresleti-kinalati” viszonyokra jellemzd, hogy mig az internetezé lakossag
korében a Jobbik irant volt a legnagyobb érdeklédés és az MSZP irant a legkisebb, addig az
egyes magyarorszagi hirportalok hirei errdl egészen a valasztasokig szinte tudomast sem
vettek. A hirportalok Google Trends vizsgalata azt mutatja ugyanis (lasd 9-11. abra alja), hogy
februarban a Fidesszel és az MSZP-vel foglalkoztak fej-fej mellett a legtobbet a hirek, és bar
marciusban kezdett felzarkézni a Jobbik, egyedul aprilis masodik hetére el6zte be a
szocialistakat. A valasztasok elsé fordulojat kovetéen mar csak a Fidesz és a Jobbik uralta a
hireket, majd a masodik fordulot kovetéen a hiroldalakon is elparolgott a Jobbik iranti
érdeklodés.

3.2. Azonosulas erosito hatas

Az interneten az egyes politikai erokkel, azok értékrendjével és céljaival valé azonosulast
elsésorban a kulonbozé kozosségi oldalak és audiovizudlis tartalmak segitségével tudjak a
partok megteremteni. Az alabbiakban a partoknak a két legnagyobb kozosségi oldalon
folytatott kampanyat, valamint a Youtube videomegosztd portalon kozzétett filmjeit
vizsgaljuk abbdl a szempontbdl, hogy hany embert értek el és mennyire erdsitették az adott
politikai erovel valé azonosulast.

3.2.1 Kozosségi oldalak

2010-re az internetezék 71 szazaléka regisztralt valamelyik kozosségi oldalra, felik naponta
litogatta azokat.”” Az orszaggy(ilési kampany id8szakaban a hirom legldtogatottabb kozosségi
oldal (iWiw, myvip, Facebook) kozul kettét, az iVWiw-et és a Facebookot hasznaltak a partok
kampanyolasra.
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A parthoz valé kotédés erdsitése egyszerlien, a kozosségi oldalon a part altal létrehozott
csoporthoz valé csatlakozassal megteremthetd, mely aktus azonban egyben az adott szavazo
partszimpatidjanak nyilvanos megvallasat jelenti, igy (példaul az Amerikai Egyesiilt
Allamokhoz, vagy Nyugat-Eurépahoz képest) Magyarorszagon aranyaiban kevesen élnek vele.
A partok kozosségi oldalahoz valé kotodések szama egyben azt is megmutatja, hogy melyik
part ,vallalhaté” az internetes kozegben, melyik szamit ,,trendinek” a kozosségi oldalakat
hasznalok korében.

Az iWiwen szamos csoport indult az egyes partok tamogatasara, sok esetben azt sem lehet
egyértelmlien megallapitani, melyik hivatalos ezen csoportok koziil, és melyeket hoztak létre
lelkes szavazok. A napi 1,2 millios latogatottsagu iVWiwen mutatkozott meg leginkabb a Jobbik
internetes kozosségépitd ereje: a kampany végére osszesen 40 ezer rajongoja volt a partnak,
négyszer annyi, mint a masik harom partnak egyttt véve. Ehhez érdemes hozzatenni, hogy a
Fidesz, az LMP és az MSZP lathatolag is nem is fektetett energiat a wiwes kampanyba — a
csoportjaik létszama alig mutatott emelkedést a kampany harom hénapja alatt.

Az 5 legnagyobb Iwiw csoport rajongéinak szama egyiittesen

01.30. 02.09. 02.15. 02.23. 03.03. 03.10. 03.17. 03.24. 03.31. 04.07.

Fidesz 5212 5322 G 395 5835 5475 5561 55874 5630 5645 5638
MSZP 1302 1374 1378 1413 1447 1 506 8r2 921 949 1000
Jobbik 19 154 21689 30 395 33818 37 240 36 536 38 415 39 399 40025 40 408
LMP 3 239 3 406 3 588 3700 3812 3 884 3 829 4103 4 108 4 194

3. tablazat (Forras: www.webforgalom.hu)*

A 2010-es kampanyban még Ujdonsiagnak szamito, de hamarosan Magyarorszag vezetd
kozosségi oldalava el6lép6 Facebook esetében jol lathato, hogy a Fidesz jelentds energiakat
fektetett oldalanak népszersitésére. A part tobb alkalommal hangsulyozta, hogy ,,Obama-
tipust” kampanyt szeretne folytatni. Ugyanakkor a Fidesznek mar a kezdetektdl fogva
rendelkezésre allt megfelelé szamud ,,hagyomanyos” médiafellilet és aktivista, igy kevésbé
kellett az internetre hagyatkoznia. Ezzel szemben az LMP egyik kiemelt célcsoportja a
Facebook-hasznalé varosi fiatalok voltak, raadasul pénz- és médiafeliilet nélkil vagott neki az
okopart a kampanynak, igy szamukra valoban kulcsfontossag volt ez a felulet.

Az 4. tablazatbdl jol lathatd, hogy a Facebook-kampanyat legkorabban indito Jobbik januar
végén még a legtobb rajongdval rendelkezett, de a hivatalos kampanynyitanya utan a Fidesz
konnyedén lehagyta a radikalis partot. A valasztasok elsé forduldjara az LMP lényegében
beérte a Jobbikot, dacara annak, hogy tarsadalmi tamogatottsiga kevesebb, mint a fele a
radikalis parténak. Mindez jol mutatja, hogy a Facebook ekkor még elsésorban - de mar nem
kizardlag -, a magasabban kvalifikalt, budapesti fiatalok kozosségi oldala volt. Az MSZP
Facebook oldala lényegében alig béviilt a kampany soran.
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Facebook rajong6k szama

01.30. 02.09. 02.15. 02.23. 03.03. 03.10. 03.17. 03.24, 03.31. 04.07.

Fidesz 948 1243 3 051 3410 3788 4 265 4 897 6033 6 353 6758
MSZP 324 380 403 419 435 448 490 538 565 576
Jobbik 1575 2 448 2730 3113 3 495 3933 4 315 4 681 4 965 4 998
LMP 904 1335 1511 1856 2201 2718 3042 3 499 4212 4 561

4. tablazat (Forras: www.webforgalom.hu)*'

A kormanypart rajongdinak exponencialis boviilését mutatja, hogy az onkormanyzati
kampany elétt a Fidesznek mar 17 ezer kovetdje volt, mig a Jobbik és az LMP jelentSsen

lemaradva 7500, illetve 6500 rajongéval rendelkezett. Az MSZP-nek még ekkor is csupan 700
like-oloja volt.

A partok vezetd személyiségei rendre tobb rajongot gylijtottek ossze a kampanyban, mint
sajat partjuk. A listat Orban Viktor magasan vezette |7 ezer kovetével, a miniszterelnok a
kampany soran megharomszorozta rajongdi szamat. Mesterhazy Attila — jéval alacsonyabb
szamrol indulva — ugyancsak haromszor annyi kovetdvel végezte a képzeletbeli versenyt, mig
Vona Gabornak tobb mint hétszer annyi rajongdja volt aprilisban, mint januar végén.

Politikusok rajongéi a Facebook-on

01.30. 02.09. 02.15. 02.23. 03.03. 03.10. 03.17. 03.24. 03.31. 04.07.
Orban V. 5734 10115 12 D66 13012 13 858 14 594 15 257 15 948 16 607 17 418
Mesterh. A. 393 g24 662 718 774 B35 886 930 997 1057
Vona G. 844 2212 2545 2726 2907 3 208 3 941 4 959 5 530 & 083

5. tablazat (Forras: www.webforgalom.hu)*

3.2.2. Youtube

A vilag legnagyobb videdmegoszto oldala, a Youtube, melyet a magyar lakossag 68 szazaléka
hasznal.® A Youtube politikai kommunikaciés szempontbdl hirom eltérd eszkozként
hasznalhato:

I) Hivatalos partcsatornak inditasara

2) Hivatalos kampanyfilmek terjesztésére

3) Gerilla-videok terjesztésére

A hivatalos part-csatornan az egyes politikai erék megoszthatjak hivatalos reklamszpotjaikat,
videduzenetekben szolhatnak a valasztokhoz, és bemutathatjak azt a vizualis kornyezetet,
amely jellemzé a szervezetre. A csatornak interakcidjat noveli, ha azokra a felhasznaldk is
tolthetnek fel sajat készitésli tamogato filmeket.

A gerilla-videok mogott sok esetben nem lelkes szavazok, hanem a partok professzionalis
reklamstabja all, am a vided hangneme miatt azt nem hivatalos csatornakon terjesztik, hanem
Youtube-ra feltoltve ,,word-of-mouth” (szajhagyomany utjan terjedd) kampannyal. A gerilla-
videok akkor érik el a legnagyobb tomeget, ha kikerllnek az internetezok — relative szlik —
korébdl, és atveszi azokat a mainstream média is. Az el6z6 két orszaggylilési kampanyban az
MSZP és az SZDSZ alkalmazta leghatékonyabban ezt az eszkozt, de - mint latni fogjuk —
2010-ben ezen a téren is a jobboldal vette at a kezdeményezést.
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A valasztasi kampany soran a négy parlamentbe jutott part koziul hiarom inditott sajat
Youtube csatornat, egyediil az MSZP nem rendelkezett ilyennel. A két kispart, a Jobbik és az
LMP anti-establishment retorikajaba nagyon jol beleillett a batrabb vagy csak szimplan
alacsonyabb koltségvetési gerillavideok felvallalasa is.

A Fidesz hivatalosan két kulonbozé tipusu filmmel jott ki, melyeket a televizioban is

sugarzott. Az els6, Orban Viktort mint allamférfit bemutato film, a masik pedig egy negativ
reklam az MSZP-rol.

Hivatalosan nem kotheté a Fideszhez a 2002-2010 kozotti iddszak ,blneit”
bemutato gerillafilm, bar a klip min6ségébdl feltételezhetd, hogy nem sajat pénzbdl késziilt a
mU. Vizudlis kivitelében, tartalmi szempontokbdl és emociondlis hatasa alapjan is ez a film
valtotta ki a kampanyban a legerdsebb hatast.

A szocialistak — akarcsak a Fidesz — elkészitették miniszterelnok-jeloltjiket bemutatd
filmjuket. Mesterhazy Attilardl szo6l6 klip vizualisan joval innovativabb lett Orban Viktorénal,
de Ulzenetrendszerében, érzelmi hatdsaban ugyanolyan visszafogott, mint ellenfeléé. Az
MSZP negativ kampanyfilmjénél pedig mar a latvanyvilagra sem fektettek nagy hangsulyt.

A szocialistak is készitettek egy virusvidedt: a ,Brian élete” cimi film jelenetének
Ujraszinkronizalasa az elmult nyolc év eredményeit hivatott bemutatni. Az otletet ugyan mar
az Eurdpai Unid népszerdisitésénél régota hasznaljak Brisszelben, de - a latogatottsagi adatok
alapjan - a film népszeriibb volt, mint a Fidesz vagy az MSZP hivatalos kampanyfilmjei.

A Jobbiknak sok szaz ,tamogatok altal készitett” kampanyfilmje volt, melyek kozil a
legerésebb a hollywoodi stilusii jo-rossz harcat bemutatd filmtrailerek és Leni Riefenstahl
propagandafilmjeinek stilusjegyeit egyesité klip. A hivatalos Jobbik filmek ehhez képest
kifejezetten visszafogottak: a Vona Gabor személyét bemutato letisztult TV-szpot, és a
Jobbik ,valasztasi gydzelmét” bemutatd, a futballmeccsek hangulatara épitd klip élesen
szemben all a ,ciganyb(inozéssel” foglalkozé6 nem hivatalos kampanyfilmekkel. A Jobbik
emellett sajat ,televiziot” is létrehozott Jobbik TV néven, ahol kozvetitették azokat az
eseményeket, hireket, melyek a mainstream médiabol kimaradtak, vagy nem a part szijize
szerint jelentek meg.

Mig az LMP az eurdpai parlamenti valasztasok kampanyaban kifejezetten amatér klipekkel
jelent meg az interneten, addig az orszaggy(lési valasztasokra elkészitették elso
professzionalis imazsfilmjiiket. A part alapvetd kampanyuzeneteit ebben a filmben tudta elsé
alkalommal ugy megfogalmazni a szervezet, hogy komoly politikai eré képét mutassa.

A partok Youtube-csatornain talalhaté filmek latogatottsiga jol mutatja a Jobbik
népszer(iségét az internetezOk korében. A radikalis part filmjeit tobb mint 4 millio
alkalommal nézték meg, mig a Fideszét |57 ezerszer. Raadasul ezeken a csatornakon csak a
hivatalos filmek taldlhatéak meg, igy a gerilla-videok nézettségét a 6. tablazat nem is
tartalmazza.

Youtube videdk nézettsége

01.16. 01.23. 01.30. 02.09. 02.15. 02.23. 03.03. 03.10. 03.17. 03.24. 03.31. 04.07.
Fidesz B5 470 86 010 B6 570 89 160 90 412 92 382 94 351 88531 102486 105015 146671 157 713
MSZP 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Jobbik 2291908 2408 858 2463663 2569595 2668 122 2881885 3095668 3299368 3614424 3819428 4032589 4 197 989
LMP 166 289 164 549 175583 194892 204 278 222025 239772 252395 263848 276151 289737 323 447
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6. tablazat (Forras: www.webforgalom.hu)*

3.3. Bevonod-mozgosito hatas

Mig a legtobb eszkozében a magyar kampanyok nem maradnak el barmelyik nyugat-eurodpai
vagy amerikai part kampanyatol, addig a bevoné-mozgositd hatds szempontjabdl jelentSs
eltéréseket tapasztalhatunk. Ennek kettds oka lehet: egyrészrél a magyarok joval kevésbé
hajlamosak elkotelez8dni és dnkéntesként dolgozni egy-egy ligy érdekében, mint nyugaton,®
masrészt a hazai adatvédelmi szabdlyozas nem teszi lehet6vé, hogy a partok olyan mértékben
osszak meg a potencialis szavazoik elérhetdségeit az online onkéntesekkel, mint példaul azt
az Egyesiilt Allamokban megteszik.

A partok a bevono-mozgosité hatasat a hivatalos honlapjukon keresztul elérheté
szolgaltatasokon keresztul vizsgaltuk. A Fidesz ezen a téren élen jart, hiszen szamos olyan
gjitast mar évekkel a 2010-es kampany el6tt bevezetett, melyet az MSZP egyaltalan nem tett
elérhetévé. A bevonast erdsitd lehetoség a Fidesz valasztasi honlapjan az online parttagsagi
jelentkezés, az adomanyozas a kampany finanszirozasara, az internetes vasarlas és a Fidesz
Facebook oldaldhoz valo csatlakozds. Az internetes kampanyaban éppugy, mint politikai
alapértékeiben nagy hangsulyt fektetett az LMP a valasztok bevonasara. Ennek megfelelen a
honlapjan kozponti szerepet kapott az adomanyozasi lehetdség, a parthoz vald csatlakozas, a
kopogtatocédula leaddhelynek vagy onkéntesnek valo jelentkezés, épplgy, mint a part iWiw,
Facebook és Youtube oldalaira mutato linkek. A Jobbik honlapja is rendelkezik mindazon
funkciokkal, mint az LMP-é, az MSZP honlapja viszont lényegében csak hirlevél szolgaltatassal
probalta bevonni az internetezd szavazokat a kampanyba.

Bar kommunikacios eszkozkészletben jo néhany lehetSséggel nem éltek a politikai erdk, a
Lehet Mas a Politika és a Jobbik igen intenziv kampanyt folytatott a tamogatoik online
bevonasara. Ennek jele a két parthoz kotddo felhasznaloi tartalmak tomege (videdfilmek,
képmontazsok, kommentek) az interneten.

A 7. tablazat hasonlitja ossze az egyes part honlapok bevono-mozgositd alkalmazasait. Az
utolsé oszlopban azt online kampany referenciapontjanak szamité Barack Obama kampany-
honlapot is feltiintettiik.

Fidesz MSZP Jobbik LMP barackobama.com

Hirlevel X X X X X
Facebook X X X X
iWiw X X

Youtube X X X
Twitter X X X
Online tagsag X X X X
Onkéntesnek X X X X X
jelentkezeés

Adomanyozas X X X X
Webshop X X
SMS-szolgaltatas X
Bloginditas X X
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Eseményszervezés

Nyilt
szimpatizansi
adatbazis

X X

Online telefonos
adatbazis

Fundraising

Egyéb netes
alkalmazasok

7. abra
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4. QOsszegzés

A politikai partok 2010-es internetes kampanyat harom szempontbol vizsgaltuk
(véleményformalo hatas, azonosulas erdsitd hatas és bevono-mozgositd hatas), és az elemzés
alapjan lathatova valt, hogy gyokeres atrendezédés tortént 2006 ota a politika internetes
jelenlétében. Mig az el6z6 kampanyok soran jelentds baloldali és liberdlis online tulsuly volt
megfigyelhetd, addig 2010-re a véleményformalasban a Fidesz, az azonosulast és bevonast
er6sité kampanyokban a Jobbik valt a ,piacvezetévé”. Ennek részben az is az oka, hogy a
szocialistak tdmogatasa az internetet rendszeresen hasznalo tarsadalmi szegmensek korében
mar a kampany elétt 10 szazalék korili értékre csokkent, igy a part szamara az online
kampany nem volt prioritas.

A meghatarozé két hirportalon folyd képzeletbeli hirversenyben mind szamszeriien, mind a
cikkek hangvételében a Fidesz jott ki gyoztesen. A blogszféra legfontosabb blogjain alig
foglalkoztak a legnagyobb jobboldali parttal, ami — tekintettel a blogok alapvetéen kritikus,
gunyos hangnemén — a Fidesznek kedvezett és a szocialistak megitélést rontotta. A vezetd
hirportalokon a Jobbik és foleg az LMP a kampanyidészakban lényegében lathatatlan volt, az
MSZP pedig szinte kizarolag negativ vagy legfeljebb semleges kornyezetben szerepelt. A
szocialistak az internetes ,,hircsatat” elsésorban a Hagyo-ligy révén buktak el.

Az internetezék érdeklodése eltért a hirportalok altal kinalt hirektdl, egyfajta tartalmi
keresleti-kinalati anomaliat idézve el6: a kampanyidészakban ugyanis végig a Jobbik volt a
politikai témak keresési toplistainak élén, jelentésen megel6zve a tobbi partot. Az LMP erds
kampanyhajrajat mutatja, hogy aprilisra hasonlé szamu érdeklodés iranyult ra a Google
keresésekben, mint Orban Viktor partjara.

A kozosségi oldalak koziil a nagyobb latogatottsagl iVWiwen a Jobbik 40 ezer tamogatoval
magasan megel6zte a tobbi partot, ami jol mutatja, hogy jelentés tomegeknél volt képes a
radikalis part elérni, hogy nyilvanosan is mutassak meg a kiilvilag felé partpreferenciajukat. A
Facebook esetében Orban Viktor személyes oldala az online kampany egyik kozponti
szerepldjévé valt, ugyanakkor a Fidesz, a Jobbik és az LMP nagysagrendileg hasonlo szamu
szavazot ért el az amerikai kozosségi oldalon. A Magyar Szocialista Part viszont gyakorlatilag
nem volt jelen ezeken az oldalakon.

Mar az el6z6 orszaggyllési online kampany soran is jelentds szerepe volt a virusvidedknak
(Gyurcsany Ferenc elhiresiilt tanca révén), 2010-re azonban mar tobbszazezer internetezot
értek el ezek az audiovizualis tartalmak. Ezen a téren is a Jobbik volt kiemelkedd, tamogatdi
sok szdz amatdér, de hatasos kampanyfilmet készitettek, melyek oOsszesen 4 millié
megtekintést generaltak. A Jobbik ezekben a nem hivatalos filmekben tudta a
,»ciganybilinozéssel” kapcsolatos erdsebb lizeneteit is kommunikalni. A Fidesz a 2002-2010
kozotti idoszak ,,blineit”, az MSZP ugyanezen idoszak sikereit osszefoglalo gerilla-filmjével
érte el a legtobb nézét. A Lehet Mas a Politikanak viszont a legsikeresebb videdja a
televizioban is adott imazsfilmje volt: az okopart esetében pont az volt attorés, hogy
megmutatta, képes professzionalis kampanyeszkozoket is alkalmazni, nem csak amatér, gerilla
eszkozoket.

Az online kampanyolasba valé bevonas teruletén is felnott a professzionalis Fideszhez a
relative kevés aktivistaval és pénzzel rendelkezé LMP és Jobbik. Ugyanakkor, annak ellenére,
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hogy a partok hivatalos honlapjai rendelkeztek szamos funkcioval, mely segitette a szavazok
bevonasat a kampanyolasba, ezen a téren a magyar partok teljesitménye jocskan lemaradt az
amerikai példakhoz képest.
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